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Ensimmadinen neljannes

lyhyesti

+ Vahittdaismyynnin kasvu Suomessa johtuen
valtaosin myyntikampanjan ajoituksen
muutoksesta

+ Suhteellisen myyntikatteen kasvu

+ Alentunut kustannustaso

- Tukkumyynnin lasku Aasian-Tyynenmeren
alueella

Kauden tapahtumia

Marimekko laajensi verkkokauppaansa 16 uuteen
maahan Euroopassa

Syksyn ja talven 2017 vaatemallisto esiteltiin
Pariisin muotiviikolla

Uusi myymala avautui Tokiossa, Japanissa — talla
hetkella Tokiossa on yhteensa yhdeksan
Marimekko-myymalaa ja -shop-in-shopia



Avainluvut

Liikevaihto 22,5 milj. euroa
(20,9)

Brandimyynti 44,7 milj. euroa
(44,1)

Kayttokate (EBITDA) 1,7 milj.
euroa (0,0)

Vertailukelpoinen kayttokate
(EBITDA) 2,0 milj. euroa (0,8)

Liiketulos 0,9 milj. euroa (-1,1)

Vertailukelpoinen liiketulos 1,1
milj. euroa (-0,3)

Tulos/osake (EPS) 0,07 euroa
(_0912)
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Liikevaihto @1/2017

Liikevaihto +7 % 22,5 milj. euroon (20,9); +4 %
muutos valuutassa

28,2
27,0 ’
+7 %
25 95 23,5 «  vahittaismyynti +15 %
20,9 . tukkumyynti +1 %
20
Kansainvalinen myynti -2 % 10,7 milj. euroon
(10,8); -1 % muutos valuutassa
15
* vahittdismyynti +4 %
10 * tukkumyynti -4 %
Liikevainto Suomessa +17 % 11,8 milj. euroon
5 (10,1
0 * vahittdismyynti +20 % (vertailukelpoinen
Q1 Q@ Q3 Q4

+21 %*)
* tukkumyynti +12 %

Milj. euroa

2

2017 m2016
Milj. euroa 1-3/2017 1-3/2016  Muutos, %
Skandinavia 1,8 1,7 2
Pohjois-Amerikka 1,7 1,6 5

YHTEENSA 225 20,9 7 *Sisdltdd omat vahittdismyymadldt mukaan lukien verkkokaupan.



Liikevaihto markkina-alueittain ja tuotelinjoittain

Liikevainto markkina-alueittain Liikevaihto tuotelinjoittain
@1/2017 @1/2017
= Suomi Skandinavia = Muoti Kodintuotteet Laukut ja asusteet
= EMEA u Pohjois-Amerikka

Aasian-Tyynenmeren alue

22 % 25 %
(25) (28)
35 %

(33)
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46
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2015
52
24
4
11
62
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133
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2016 Q1/2017

60
23
3
10
63

62
21
3
10
64

*Sisdltdd Marimekon omat vahittdismyymaldt, jdlleenmyyjdomisteiset Marimekko-myymalédt sekd yli 30 m2:n suuruiset shop-in-shopit. Omia
vahittdismyymalsitd oli maaliskuun 2017 lopussa 55 (53).



Marimekon brandimyynti
Ensimmaiselld vuosineljdnnekselld 64 % brandimyynnistd tuli ulkomailta (65)

Brandimyynti markkina-alueittain 270 70
Q1/2017 64 %

60% ©1% 60 -
= Suomi

60
220 54M

Skandinavia
39 % o 50
EMEA 41 199
) 187 191 4g7 -
= Pohjois- o 40
Amerikka 8 120 - - .
Aasian- 6 % = - - 30
Tyynenmeren 14 % ®) =
alue a3)
70
20
Mil. euroa Q1/2017  Q1/2016  Muutos, % 45
20
B
32 > x o © A
N N & '» Y N
Skandinavia 50 o o o I O \,1/0 o
W
—--- @
Pohjois-Amerikka = Suomi Skandinavia
YHTEENSA Aasian-Tyynenmeren alue === Kansainvalinen myynti, %

Laskentatapaa vuodelle 2017 on tarkennettu kdytettdvien kertoimien osalta; vertailukelpoisuuden séilyttdmiseksi muutos vaikuttaa myds vuoden 2016 lukuihin.

Kansainvalinen myynti, %



Milj. euroa

-1,0

Liiketulos @1/2017

6,0

5,0

4,0 37

3,0

2,0 5% 1.8
1,1@ 0,9

1,0

0,0
oz @2 Q3 Q4

-1%

22,0

-3,0

2017 Vertailukelpoinen liiketulos, milj. euroa
2016 Vertailukelpoinen liiketulos, milj. euroa
® 2017 Vertailukelpoinen liiketulosmarginaali, %

2016 Vertailukelpoinen liiketulosmarginaali, %

20%

15%

10%

5%

0%

-5%

-10%

Liiketulos 0,9 milj. euroa (-1,1)

0,8 milj. euron suuruinen
uudelleenjarjestelykulu vertailukaudella

Vertailukelpoinen liiketulos 1,1 milj. euroa
(-0,3)

+ Vahittdismyynnin kasvu Suomessa
myyntikampanjan muuttuneen ajoituksen
takia
Suhteellisen myyntikatteen kasvu
Alentunut kustannustaso



Avainluvut

1-3/2017 1-3/2016  Muutos, % 2016

Kansainvalinen myynti, milj. euroa

Kayttokate (EBITDA), milj. euroa

Vertailukelpoinen liiketulosmarginaali, %

Tulos/osake, euroa -0,12

Sijoitetun pddoman tuotto (ROD), %

Nettovelkaantumisaste (gearing), %

Vastuusitoumukset, milj. euroa

joista Suomen ulkopuolella
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marimekko

Search Q Log in |

Clothing
Accessorles
Bags

Home
Fabrics

Collections

About Marimekko
Finland 100
Stores

Tammikuussa Marimekko laajensi verkkokauppansa jakelua 16 uuteen maahan Euroopassa - talla
hetkelld verkkokauppa tavoittaa asiakkaita 29 maassa



Pitkdjanteinen

kehitystydmme jatkuu

Kerroimme helmikuussa 2017 siirtyvdmme seuraavaan

vaiheeseen design- ja tuotekehitystydssamme.

Mallistojamme on viime vuosina uudistettu
parantamalla niiden yhdisteltavyytta ja
monipuolistamalla materiaalivalikoimaa, minka ansiosta
kansainvalinen kiinnostus Marimekkoa kohtaan on

kasvanut.

Hakeaksemme selvasti aiempaa vahvempaa kasvua
tulevaisuudessa olemme lahteneet vahvistamaan
mallistojemme kaupallisuutta yhtion alkuperaista
positiivista ja varikasta designfilosofiaa korostaen.
Alkuvuonna olemme keskittyneet jasentamaan
erityisesti vaatetuksen tuotevalikoimastrategian

raameja.
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Marimekon syksyn ja talven 2017 vaatemallisto esiteltiin Pariisin muotiviikolla maaliskuussa

Esiintyminen Pariisin muotiviikolla edistaa Marimekon branditunnettuuden rakentamista pitkalla aikavalilla
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Uusi myymala avautui Tokiossa, Japanissa — talla hetkella Tokiossa on yhteensa yhdeksan
Marimekko-myymalaa ja -shop-in-shopia



Markkinanakymat ja kasvutavoitteet 2017

Suomi

Suomi edustaa noin puolta yhtitn liikevaihdosta

Vahittdiskaupassa on ndhtdvissd aiempaa mydnteisempi vire,
ja kehityksen ennakoidaan olevan maltillista

Kertaluontoiset kampanjatoimitukset vaikuttivat
positiivisesti yhtidn myyntiin vuonna 2016, mutta vuodelle
2017 ei vastaavan suuruisia toimituksia ole tiedossa

Myynnin ilman kertaluontoisia kampanjatuloja odotetaan
olevan suunnilleen samalla tasolla kuin vuonna 2016

Aasian-Tyynenmeren alue

Japani on Marimekolle selvasti merkittdvin maa télla
alueella; muiden maiden yhteenlaskettu osuus yhtién
liikevaihdosta on vield suhteellisen pieni, koska toiminta
ndissd maissa on melko alkuvaiheessa

Japanin-myyntid tuetaan myymaldiden toimintaa
kehittdmalld ja tuotevalikoimaa optimoimalla

Vuonna 2017 myynnin Aasian-Tyynenmeren alueella
arvioidaan pysyvan suunnilleen edellisvuoden tasolla

Suurin osa vuonna 2017 avattavista Marimekko-myyméldistd
ja -shop-in-shopeista sijoittuu Aasian-Tyynenmeren alueelle,
ja yhtid ndkee kasvavaa kysyntdd tuotteilleen tdlld alueella
etenkin pidemmalld aikavalilld

Australiassa ndkymien ennakoidaan jatkuvan positiivisina

Lisdksi

. Pohjoisamerikkalaisen yrityksen kanssa solmitun
lisenssisopimuksen my&td Pohjois-Amerikan-
lisenssituottojen arvioidaan kasvavan hieman

. Vuoden 2017 markkinointikustannusten ennakoidaan olevan
suuremmat kuin vuonna 2016 (4,4 milj. euroa) ja
kokonaisinvestointien arvioidaan olevan noin 2 milj. euroa
(2,7

Kasvutavoitteet 2017

. Vuonna 2017 laajentumisen p&&paino sdilyy
jalleenmyyjavetoisten Marimekko-myymaldiden avauksissa

. Tavoitteena on avata noin 10 - 20 uutta Marimekko-
myyma&lad ja -shop-in-shopia - valtaosa uusista myymaldista
on shop-in-shopeja

. Lisdksi yhtid jatkaa viime vuosina avattujen Marimekko-
myymaldiden toiminnan kehittdmista

. Oman verkkokaupan ja muiden verkkomyyntikanavien
odotetaan jatkavan kasvuaan



y 4 Taloudellinen ohjeistus

vuodelle 2017 (ennallaan)

Marimekko-konsernin
liikevaihdon ja vertailukelpoisen
lilkevoiton arvioidaan vuonna
2017 olevan samalla tasolla kuin

edellisvuonna.
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Tuloslaskelma

Milj. euroa 1-3/2017 1-3/2016

Liiketoiminnan muut tuotot 0,1 0,1
Tybsuhde-etuuksista aiheutuvat kulut -6,2 -7,5
Liiketoiminnan muut kulut -6,8 -6,5
Rahoitustuotot ja -kulut -0,2 -0,1

Tuloverot -0,2 0,2

*Yhteenlaskettu summa ”Valmiiden ja keskenerdisten tuotteiden varastojen muutos” ja ”Aineiden ja tarvikkeiden kayttd”



Tase

Milj. euroa 31.3.2017 31.3.2016

Vaihto-omaisuus

Rahavarat 2,7 4,4

Milj. euroa 31.3.2017 31.3.2016

Rahoitusvelat ja
rahoitusleasingvelat 6,4 11,9

Lyhytaikaiset velat 11,0 10,9




Rahavirtalaskelma

Milj. euroa 1-3/2017 1-3/2016
Kayttdpaaoman muutos 2.7 -3,7
Rahoituserét ja verot -0,2 -0,3
Investointien rahavirta -0,2 -0,4
Pitk&aikaisten lainojen nettomuutos ja rahoitusleasingvelkojen maksut -0.6 4.5

Rahavarat kauden lopussa 2,7 44



Suurimmat omistajat 31.3.2017

Marimekon osake noteerataan Nasdaq Helsinki Osakkeenomistajat sektoreittain
Oy:ssd toimialaryhmé&ssa kulutustavarat 31.3.2017

- 1999, I-lista

- 2002, paélista = Kotitaloudet

Rahoitus- ja vakuutuslaitokset

. . Yritykset ja asuntoyhteis6t
Markkina-arvo ~ 83 milj. euroa ) _ .
Voittoa tavoittelemattomat yhteisét

Julkisyhteis&t

7 269 osakkeenomistajaa Hallintarekisterdidyt ja ulkomaiset omistajat
Osakkeita ja
Suurimmat omistajat 31.3.2017 aania, kpl %
10 %
MufieOy 1207700 1604 10%
Moomin Characters Oy Ltd 585 000 7,23
(EmroothAmaSophia 400877 495 g
Keskindinen tydelakeyhtié Varma 385 920 4,77
Odin Finland 231 601 2,86
Keskindinen Eldkevakuutusyhtio limarinen 215 419 2,66

Sijoitusrahasto Taaleritehdas Mikro Markka 100 000 1,24



Lisatietoja

Toimitusjohtaja Tiina Alahuhta-Kasko
puh. +358 9 758 71
tiina.alahuhta-kasko@marimekko.com

Talousjohtaja Elina Aalto
puh. +358 9 758 7261
elina.aalto@marimekko.com

&

&

Viestintajohtaja Piia Kumpulainen
puh. +358 9 758 7293
piia.kumpulainen@marimekko.com

Q'\!

marimekko.com
company.marimekko.fi
facebook.com/marimekkodesignhouse
instagram.com/marimekkodesignhouse
twitter.com/marimekkoglobal
pinterest.com/marimekkodesign
youtube.com/marimekkovideo
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